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Strategia rozwoju ANTI S.A. na lata 2010 ς2012

MISJA    
¢ǿƻǊȊȅƳȅ Ǉƛťƪƴƻ ƻǘƻŎȊŜƴƛŀ

Misja, wizja, cel strategii

WIZJA 
[ƛŘŜǊ ǿ  ŘƻǎǘŀǿƛŜ ƛ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ  ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ Ȋ ȊŀƪǊŜǎǳ ŀǊŎƘƛǘŜƪǘǳǊȅ 
krajobrazu

CELSTRATEGII
Realizacjastrategii zapewniANTIS.A. ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜdynamiki wzrostu
i uzyskaniedodatniegowyniku netto w 2010 r. o ǿŀǊǘƻǏŎƛ2 mln oraz
uzyskaniew latach 2011-2012 ƳŀǊȍȅnetto na poziomie 6 % przy
przychodachǇǊȊŜƪǊŀŎȊŀƧŊŎȅŎƘ100mlnȊƱ.
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Strategia rozwoju ANTI S.A. na lata 2010 ς2012Wizja rozwoju

Wizja rozwoju 

ANTIS.A. stanieǎƛťlideremrynkuw segmenciearchitekturykrajobrazu.

Zrealizujemy wzrost firmy poprzez rozszerzenieǳǎƱǳƎƳŀƱŜƧarchitektury
o ǊŜŀƭƛȊŀŎƧťi ŘƻǎǘŀǿťǊƻȊǿƛŊȊŀƵz zakresuarchitekturykrajobrazu. Skupimyǎƛť
na rozpoznaniu i zaspokojeniupotrzeb naszychƪƭƛŜƴǘƽǿz trzechǎŜƎƳŜƴǘƽǿ
rynku: όŀύȊŀƳƽǿƛŜƵpublicznych,(b)biznesowego,(c)klientaindywidualnego.
Zbudujemy silne ŘƱǳƎƻƻƪǊŜǎƻǿŜrelacje, ŘƻǎǘŀǊŎȊŀƧŊŎǇƻƴŀŘǇǊȊŜŎƛťǘƴȅŎƘ
ǿŀǊǘƻǏŎƛ.

hǎƛŊƎƴƛŜƳȅǇǊȊŜǿŀƎťƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴŊpoprzez ŎƛŊƎƱŜewoluowanie oraz
ȊǿƛťƪǎȊŀƴƛŜƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴƻǏŎƛnaszychǳǎƱǳƎzgodnie ze wzrostem ǿȅƳŀƎŀƵ
i ƻŎȊŜƪƛǿŀƵƪƭƛŜƴǘƽǿ.

WŜǎǘŜǏƳȅi ōťŘȊƛŜƳȅwiarygodnym, nowoczesnym partnerem biznesowym
ǇǊȊȅŎƛŊƎŀƧŊŎȅƳnajbardziejǿŀǊǘƻǏŎƛƻǿȅŎƘǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿpoprzezǎǘŀƱȅǊƻȊǿƽƧ
kultury organizacyjnej.
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Strategia rozwoju ANTI S.A. na lata 2010 ς2012DƱƽǿƴŜ ȊŀƱƻȍŜƴƛŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƛ

DƱƽǿƴŜ ȊŀƱƻȍŜƴƛŀ {ǘǊŀǘŜƎƛƛ wƻȊǿƻƧǳ  !b¢L {Φ!Φ

hƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛ ǿȅƪƻƴŀǿŎŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧƛ ǿ ǎŜƪǘƻǊȊŜ ȊŀƳƽǿƛŜƵ ǇǳōƭƛŎȊƴȅŎƘ ŀǊŎƘƛǘŜƪǘǳǊȅ 
krajobrazu

Åмл҈ ǳŘȊƛŀƱǳ ǿ Ǌȅƴƪǳ ȊŀƳƽǿƛŜƵ ǇǳōƭƛŎȊƴȅŎƘ ǿ нлмн ǊΦ
Åǎƛƭƴŀ ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴŀ ƳŀǊƪŀ ƎǿŀǊŀƴǘǳƧŊŎŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧť ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ

YƻƳǇƭŜƪǎƻǿŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƧŀ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ κȊŀŘŀƵκ ǿ ǎŜƎƳŜƴŎƛŜ ŀǊŎƘƛǘŜƪǘǳǊȅ ƪǊŀƧƻōǊŀȊǳ 
dla klienta biznesowego 

Ånowy dedykowany brand klasy Premium
ÅŘƻƳƛƴǳƧŊŎŀ ƻōŜŎƴƻǏŏ ǿ ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ ŀƎƭƻƳŜǊŀŎƧŀŎƘ ƳƛŜƧǎƪƛŎƘ
ÅǊŜŀƭƛȊŀŎƧŀ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛ ǿŜǿƴťǘǊȊƴŜƧ ƛ ȊŜǿƴťǘǊȊƴŜƧ
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Strategia rozwoju ANTI S.A. na lata 2010 ς2012DƱƽǿƴŜ ȊŀƱƻȍŜƴƛŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƛ

DƱƽǿƴŜ ȊŀƱƻȍŜƴƛŀ {ǘǊŀǘŜƎƛƛ wƻȊǿƻƧǳ  !b¢L {Φ!Φ

5ƻǎǘŀǿŎŀ ƴƻǿŀǘƻǊǎƪƛŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ǇǊƻŘǳƪǘƻǿȅŎƘ Ȋ ȊŀƪǊŜǎǳ ŀǊŎƘƛǘŜƪǘǳǊȅ ƪǊŀƧƻōǊŀȊǳ 
Řƭŀ ǎŜƪǘƻǊŀ ǇǳōƭƛŎȊƴŜƎƻΣ ōƛȊƴŜǎƻǿŜƎƻ ƛ ǿȅƳŀƎŀƧŊŎŜƎƻ ƪƭƛŜƴǘŀ ƛƴŘȅǿƛŘǳŀƭƴŜƎƻ

ÅŘƻǎǘŀǿŎŀ ƴƛŜǇƻǿǘŀǊȊŀƭƴŜƎƻΣ ƻǊȅƎƛƴŀƭƴŜƎƻ ǿȊƻǊƴƛŎǘǿŀΣ ǿȅȊƴŀŎȊŀƧŊŎŜƎƻ ǘǊŜƴŘȅ 
na rynku
ÅǘǿƽǊŎŀ ŜŦŜƪǘȅǿƴŜƧ ǎƛŜŎƛ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧƛ ǿƱŀǎƴȅŎƘ  ǇǊƻŘǳƪǘƽǿ
ÅŘƻǎǘŀǿŎŀ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ ƧŜŘƴƻǎǘƪƻǿȅŎƘ ƻǇǊŀŎƻǿȅǿŀƴȅŎƘ ǿŜŘƱǳƎ ǿȅƳŀƎŀƵ 
klienta

5ƻǎǘŀǿŎŀ ǳǎƱǳƎ ƪƻƳǇƭŜƳŜƴǘŀǊƴȅŎƘ ǘȅǇǳ ǇƛŜƭťƎƴŀŎƧŀ ȊƛŜƭŜƴƛΣ ǳǎƱǳƎƛ ƪƻƳǳƴŀƭƴŜΣ 
ōǳŘƻǿƴƛŎǘǿƻΣ Ƨŀƪƻ ǳȊǳǇŜƱƴƛŜƴƛŜ ǇƻŘǎǘŀǿƻǿŜƧ ƻŦŜǊǘȅ ǳǎƱǳƎƻǿŜƧΦ
ÅŘƻǎǘŀǊŎȊŀƴƛŜ ƴƻǿŜƧ ǿŀǊǘƻǏŎƛ Řƭŀ ƪƭƛŜƴǘŀ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ƻŦŜǊƻǿŀƴȅŎƘ ǳǎƱǳƎ
Å5-Ŏƛƻ ƪǊƻǘƴŜ ȊǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ǿƻƭǳƳŜƴǳ ƪƻƴǘǊŀƪǘƽǿ ŘƱǳƎƻǘŜǊƳƛƴƻǿȅŎƘ ǿ нлмн ǊΦ
ÅōǳŘƻǿŀ ŜŦŜƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ƻǇŜǊŀŎȅƧƴŜƧ  
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Strategia rozwoju ANTI S.A. na lata 2010 ς2012DƱƽǿƴŜ ȋǊƽŘƱŀ ǇǊȊŜǿŀƎƛ

DƱƽǿƴŜ ȋǊƽŘƱŀ ǇǊȊŜǿŀƎƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴŜƧ
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�2�J�y�O�Q�R�S�R�O�V�N�D��
�U�H�D�O�L�]�D�F�M�D���S�U�R�M�H�N�W�y�Z��
�P�D�á�H�M���D�U�F�K�L�W�H�N�W�X�U�\

Organizacja 
�Q�D�V�W�D�Z�L�R�Q�D���Q�D���F�L���J�á�H��
doskonalenie metod 
�G�]�L�D�á�D�Q�L�D��

Silna marka w 
�V�H�N�W�R�U�]�H���]�D�P�y�Z�L�H����
publicznych

�1�R�Z�H���X�V�á�X�J�L��-
�U�H�D�O�L�]�D�F�M�D���S�U�R�M�H�N�W�y�Z���L��
�G�R�V�W�D�Z�D���U�R�]�Z�L���]�D����
architektury krajobrazu

Scentralizowane 
�S�U�R�F�H�V�\���Z�V�S�L�H�U�D�M���F�H

Efektywne 
mechanizmy 
�S�R�]�\�V�N�L�Z�D�Q�L�D���]�O�H�F�H�����]��
sektora B2B i B2C

�2�E�H�F�Q�R���ü���Z��
�Q�D�M�Z�L�
�N�V�]�\�F�K��
metropoliach

Oferta produktowa �±
elementy kamienne, 
�Z�\�S�R�V�D�*�H�Q�L�H���X�O�L�F���L��
�F�K�R�G�Q�L�N�y�Z���P�L�H�M�V�N�L�F�K

Efektywny proces 
�S�R�]�\�V�N�L�Z�D�Q�L�D���]�O�H�F�H����
�Z���U�D�P�D�F�K���]�D�P�y�Z�L�H����
publicznych

LǎǘƴƛŜƧŊŎŜ ǇǊȊŜǿŀƎƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎȅƧƴŜ

Budowane przewagi konkurencyjne


